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Conteudo dos Anexos “A” — Bebidas Alcodlicas; "P" — Cervejas e Vinhos e “T” - Ices
e Bebidas Assemelhadas

Il - ANEXOS - Categorias Especiais de Anuncios

ANEXO "A" - Bebidas Alcodlicas

Considera-se bebida alcodlica, para os efeitos da ética publicitaria, aquela que como tal for classificada perante as
normas e regulamentos oficiais a que se subordina o seu licenciamento. Este CAdigo, no entanto, estabelece
distingdo entre trés categorias de bebidas alcodlicas: as normalmente consumidas durante as refei¢des, por isso
ditas de mesa (as Cervejas e os Vinhos, objetos do Anexo “P”); demais bebidas alcodlicas, sejam elas fermentadas,
destiladas, retificadas ou obtidas por mistura (normalmente servidas em doses, cuja publicidade é disciplinada pelo
Anexo "A"); e a categoria dos “ices”, “coolers”, “alcool pop”, “ready to drink”, “malternatives”, e produtos a eles
assemelhados, em que a bebida alcodlica é apresentada em mistura com agua, suco ou refrigerante, enquadrada

em Anexo proprio (o0 Anexo “T”), e no Anexo “A”, quando couber.

As normas éticas que se seguem complementam as recomendacdes gerais deste Cddigo e, obviamente, ndo
excluem o atendimento as exigéncias contidas na legislacédo especifica.

A publicidade submetida a este Anexo:

1. Regra geral: por tratar-se de bebida alcodlica — produto de consumo restrito e impréprio para determinados
publicos e situagfes — deverd ser estruturada de maneira socialmente responsavel, sem se afastar da finalidade
precipua de difundir marca e caracteristicas, vedados, por texto ou imagem, direta ou indiretamente, inclusive
slogan, o apelo imperativo de consumo e a oferta exagerada de unidades do produto em qualquer peca de
comunicagao.

2. Principio da protecéo a criangas e adolescentes: néo teré criangas e adolescentes como publico-alvo. Diante
deste principio, os Anunciantes e suas Agéncias adotardo cuidados especiais na elaboragdo de suas estratégias
mercadoldgicas e na estruturacdo de suas mensagens publicitarias. Assim:

a. criancas e adolescentes nao figurardo, de qualquer forma, em anuncios; qualquer pessoa que neles
apareca devera ser e parecer maior de 25 anos de idade;

b. as mensagens serdo exclusivamente destinadas a publico adulto, ndo sendo justificavel qualquer
transigéncia em relacao a este principio. Assim, o contetdo dos anuncios deixara claro tratar-se de produto
de consumo impréprio para menores; ndo empregara linguagem, expressdes, recursos graficos e
audiovisuais reconhecidamente pertencentes ao universo infanto-juvenil, tais como animais “humanizados”,
bonecos ou animacgdes que possam despertar a curiosidade ou a atengdo de menores nem contribuir para
gue eles adotem valores morais ou habitos incompativeis com a menoridade;

c. o planejamento de midia levard em consideracéo este principio, devendo, portanto, refletir as restricdes e
os cuidados técnica e eticamente adequados. Assim, 0 anincio somente sera inserido em programacao,
publicagcéo ou web-site dirigidos predominantemente a maiores de idade. Diante de eventual dificuldade
para afericdo do publico predominante, adotar-se-a programacao que melhor atenda ao propdsito de
proteger criangas e adolescentes;

d. o0s websites pertencentes a marcas de produtos que se enquadrarem na categoria aqui tratada deverao
conter dispositivo de acesso seletivo, de modo a evitar a navegacao por menores.

3. Principio do consumo com responsabilidade social: a publicidade ndo devera induzir, de qualquer forma, ao
consumo exagerado ou irresponsavel. Assim, diante deste principio, nos aniincios de bebidas alcodlicas:

a. eventuais apelos a sensualidade néo constituirdo o principal contelido da mensagem; modelos publicitarios
jamais serdo tratados como objeto sexual;

b. ndo conterdo cena, ilustragdo, audio ou video que apresente ou sugira a ingestdo do produto;

c. ndo serdo utilizadas imagens, linguagem ou argumentos que sugiram ser o consumo do produto sinal de
maturidade ou que ele contribua para maior coragem pessoal, éxito profissional ou social, ou que
proporcione ao consumidor maior poder de seduc¢éo;

d. apoiados na imagem de pessoa famosa, adotar-se-d0 as mesmas condicionantes dispostas no item 2,
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letras “a”, “b”, “c” e “d” do Anexo “Q” — Testemunhais, Atestados e Endossos;
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e. ndo serdo empregados argumentos ou apresentadas situagfes que tornem o consumo do produto um
desafio nem tampouco desvalorizem aqueles que ndo bebam; jamais se utilizard imagem ou texto que
menospreze a modera¢cdo No CONSUMo;

f.  ndo se admitira que sejam elas recomendadas em razao do teor alcodlico ou de seus efeitos sobre os
sentidos;

g. referéncias especificas sobre a redugéo do teor alcodlico de um produto séo aceitaveis, desde que ndo

haja implicagdes ou conclusfes sobre a seguran¢a ou quantidade que possa ser consumida em razéo de

tal reducéo;

ndo se associara positivamente o consumo do produto a conducao de veiculos;

ndo se encorajara 0 consumo em situag6es impraéprias, ilegais, perigosas ou socialmente condenaveis;

ndo se associard o consumo do produto ao desempenho de qualquer atividade profissional;

ndo se associara o produto a situagdo que sugira agressividade, uso de armas e alteracédo de equilibrio

emocional e

I.  ndo se utilizard uniforme de esporte olimpico como suporte a divulgagdo da marca.

S

4. Horérios de veiculagao: os horérios de veiculagcdo em Radio e TV, inclusive por assinatura, submetem-se a
seguinte disciplinacao:

a. quanto a programacao regular ou de linha: comerciais, spots, inserts de video, textos-foguete,
caracterizag8es de patrocinio, vinhetas de passagem e mensagens de outra natureza, inclusive o
merchandising ou publicidade indireta, publicidade virtual e as chamadas para os respectivos programas so
serdo veiculados no periodo compreendido entre 21h30 (vinte e uma horas e trinta minutos) e 6h (seis
horas) (horario local);

b. quanto a transmissdo patrocinada de eventos alheios a programacgdo normal ou rotineira: as respectivas
chamadas e caracterizagbes de patrocinio limitar-se-ao a identificacdo da marca e/ou fabricante, slogan ou
frase promocional, sem recomendacéo de consumo do produto. As chamadas assim configuradas seréo
admitidas em qualquer horario.

5. Clausula de adverténcia: Todo anuncio, qualquer que seja 0 meio empregado para sua veiculagdo, contera
“clausula de adverténcia” a ser adotada em resolucdo especifica do Conselho Superior do CONAR, a qual refletira a
responsabilidade social da publicidade e a consideracdo de Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de
Comunicacgéo para com o publico em geral. Diante de tais compromissos e da necessidade de conferir-lhes plena
eficicia, a resolucado levara em conta as peculiaridades de cada meio de comunicagéo e indicara, quanto a cada um
deles, dizeres, formato, tempo e espacgo de veiculagdo da clausula. Integrada ao anuncio, a “clausula de
adverténcia” ndo invadira o conteudo editorial do Veiculo; sera comunicada com corre¢ao, de maneira ostensiva e
enunciada de forma legivel e destacada. E mais:

a. em Radio, devera ser inserida como encerramento da mensagem publicitaria;

b. em TV, inclusive por assinatura e em Cinema, devera ser inserida em audio e video como encerramento da
mensagem publicitaria. A mesma regra aplicar-se-a4 as mensagens publicitarias veiculadas em teatros,
casas de espetaculo e congéneres;

c. em Jornais, Revistas e qualquer outro meio impresso; em painéis e cartazes e nas pegas publicitarias pela
internet, devera ser escrita na forma adotada em resolucéo;

d. nos videos veiculados na internet e na telefonia, devera observar as mesmas prescrigdes adotadas para o
meio TV;

e. nas embalagens e nos rotulos, devera reiterar que a venda e o consumo do produto sao indicados apenas
para maiores de 18 anos.

6. Midia exterior e congéneres: por alcangarem todas as faixas etarias, sem possibilidade técnica de
segmentacéo, as mensagens veiculadas em Midia Exterior e congéneres, sejam "outdoors", “indoors” em locais de
grande circulagao, telas e painéis eletrénicos, "back e front lights", painéis em empenas de edifica¢des, "busdoors”,
envelopamentos de veiculos de transporte coletivo, pec¢as publicitarias de qualquer natureza no interior de veiculos
de transporte, veiculos empregados na distribuicdo do produto; pecas de mobiliario urbano e assemelhados etc.,
quaisquer que sejam 0s meios de comunicagao e o suporte empregados, limitar-se-ao a exibi¢édo do produto, sua

marca e/ou slogan, sem apelo de consumo, mantida a necessidade de inclusédo da “clausula de adverténcia”.

7. Excecgbes: estardo desobrigados da insergado de “clausula de adverténcia” os formatos abaixo especificados que
ndo contiverem apelo de consumo do produto:

a. apublicidade estatica em estadios, sambddromos, ginasios e outras arenas desportivas, desde que apenas
identifique o produto, sua marca ou slogan;

b. asimples expressdo da marca, seu slogan ou a exposi¢do do produto que se utiliza de veiculos de
competicdo como suporte;

c. as “chamadas” para programacgao patrocinada em radio e TV, inclusive por assinatura, bem como as
caracterizagfes de patrocinio desses programas;

d. os textos-foguete, vinhetas de passagem e assemelhados.



8. Comércio: sempre que mencionar produto cuja publicidade é regida por este Anexo, 0 anuncio assinado por
atacadista, importador, distribuidor, estabelecimento varejista, bar, restaurante e assemelhado estara sujeito as
normas aqui previstas, especialmente as contidas no item 5.

9. Salas de espetéaculos: a veiculagdo em cinemas, teatros e sales levar4 em consideracéo o disposto no item 2,
letra "c".

10. Ponto de venda: a publicidade em pontos-de-venda devera ser direcionada a publico adulto, contendo
adverténcia de que a este é destinado o produto. As mensagens inseridas nos equipamentos de servigo, assim
compreendidos as mesas, cadeiras, refrigeradores, luminosos etc., ndo poderéo conter apelo de consumo e, por
essa razao, ficam dispensadas da “clausula de adverténcia”.

11. Consumo responsavel: este Codigo encoraja a realizacdo de campanhas publicitarias e iniciativas destinadas a
reforcar a moderagdo no consumo, a proibicdo da venda e da oferta de bebidas alcodlicas para menores, e a
direcdo responsavel de veiculos.

12. Interpretagdo: em razdo da natureza do produto, o CONAR, os Anunciantes, as Agéncias de Publicidade, as
Produtoras de filmes publicitarios e os Veiculos de comunicagéo adotardo a interpretacdo mais restritiva para as
normas dispostas neste Anexo.

Aprovado pelo Conselho Superior do CONAR em 18/02/08
Resolugao que disciplina a formatagao das “clausulas de adverténcia”.

Conselho Superior do CONAR
RESOLUGAO N°01./08 REF. ANEXO “A”
Complementa o Anexo "A" - Bebidas Alcodlicas,
do Cdédigo Brasileiro de Autorregulamentacédo Publicitaria,
de 18/2/08.

O Conselho Superior do CONAR resolve:
1. A “clausula de adverténcia” prevista no item 5 do Anexo "A" contera uma das seguintes frases:

- "BEBA COM MODERAGAO"

- “A VENDA E O CONSUMO DE BEBIDA ALCOOLICA SAO PROIBIDOS PARA MENORES”
- “ESTE PRODUTO E DESTINADO A ADULTOS”

- "EVITE O CONSUMO EXCESSIVO DE ALCOOL"

- “NAO EXAGERE NO CONSUMO”

- “QUEM BEBE MENOS, SE DIVERTE MAIS”

- "SE FOR DIRIGIR NAO BEBA”

- “SERVIR BEBIDA ALCOOLICA A MENOR DE 18 E CRIME”

Obs.:As frases acima ndo excluem outras, que atendam a finalidade e sejam capazes de refletir a responsabilidade
social da publicidade

1.1. No meio Radio, sera veiculada durante fracdo de tempo suficiente para sua locu¢éo pausada e compreensivel.

1.2. Nos meios TV, inclusive por assinatura e Cinema, quaisquer que sejam o0s suportes utilizados para o comercial,
sera veiculada em audio e video durante fragcdo de tempo correspondente a, pelo menos, um décimo da duracéo da
mensagem publicitaria.

Utilizar-se-a o seguinte formato: cartela tnica, com fundo azul e letras brancas de forma a permitir perfeita
legibilidade e visibilidade, permanecendo imével no video ou na tela. A cartela obedecera ao gabarito RTV de
filmagem, no tamanho padrao de 36,5 cm x 27 cm (trinta e seis e meio centimetros por vinte e sete centimetros); as
letras serdo da familia tipografica Univers, variacdo Médium, corpo 48, caixa alta. A locugdo constara apenas da
leitura da frase escolhida

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolugéo.

1.3. No meio Jornal, sera inserida em retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor
preta, padrdo Univers 65 Bold, caixa alta, nas seguintes dimensdes:



Jornal Tamanho Padré&o (*)

Anuncio “Clausula de adverténcia”
1 Pagina Corpo 36
1/2 Pagina Corpo 24
1/4 Pagina Corpo 12

Jornal Tamanho Tabléide (*)

Anuncio “Clausula de adverténcia”
1 Pégina Corpo 24

1/2 Péagina Corpo 15

1/4 Péagina Corpo 12

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolugé&o.

(*) Os tamanhos nao especificados serdo proporcionalizados tomando-se por base a definicdo para 1/4 de pagina.

1.4. No meio Revista seré inserida em retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor
preta, padrdo Univers 65 Bold, caixa alta, has seguintes dimensdes:

Anancio (*) “Clausula de adverténcia”
Pagina Dupla/Péagina Simples Corpo 18
1/2 Pégina Corpo 12
1/4 Pégina Corpo 6

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolu¢é&o.

(*) Os tamanhos nao especificados serdo proporcionalizados tomando-se por base a definicdo para 1/4 de pagina.

1.5. Na midia exterior e congéneres, quaisquer que sejam os suportes utilizados para o anuncio, sera incluida em
retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor preta, padrdo Univers 65 Bold, caixa alta,
nas seguintes dimensdes:

Anuncio (*) “Clausula de adverténcia”
0a 250 cm2 Corpo 16
251 a 500 cm2 Corpo 20
501 a 1000 cm2 Corpo 24
1000 a 1500 cm2 Corpo 26
1501 a 2000 cm2 Corpo 30
2001 a 3000 cm2 Corpo 36
3001 a 4000 cm2 Corpo 40
4001 a 5000 cm2 Corpo 48

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolugéo.

(*) Os tamanhos nao especificados serdo proporcionalizados, tomando-se por base a definicdo para 500 cm2.

1.6. No meio Internet, integrara a mensagem publicitaria, qualquer que seja a forma adotada.



1.7. Nos cartazes, pOsteres e painéis exibidos no ponto-de-venda, além da “clausula de adverténcia” de
moderac¢do mencionada no item 5 do Anexo "A", serd inscrita também de forma legivel, em cores contrastantes com
o fundo da mensagem, a seguinte frase: "VENDA E CONSUMO PROIBIDOS PARA MENORES DE 18 ANOS".

Obs.: Determinag&o contida no art. 81, n° Il do Estatuto da Crianca e do Adolescente, artigo 81, n° Il.

2. Na interpretagédo das recomendagdes dispostas no Anexo “A” e nesta Resolugéo, seja para efeito de criagéo,
producéo e veiculagdo do andncio, seja no julgamento de infracéo ética por seu descumprimento, levar-se-a em
conta:

0 conteudo da mensagem;

0 meio de comunicac¢éo empregado.

c. aintengéo de permitir a perfeita comunicagao das “clausulas de adverténcia” e de facilitar sua apreensao
pelo publico;

op

3. Estéo dispensadas da “clausula de adverténcia” a publicidade legal, as campanhas de cunho institucional e os
formatos expressamente especificados no item 7 do Anexo “A”.

* k%

Esta resolugdo entra em vigor nesta data, exigindo-se seu cumprimento a partir do dia 10 de abril de 2008.



ANEXO "P" — Cervejas e Vinhos

Considera-se bebida alcodlica, para os efeitos da ética publicitaria, aquela que como tal for classificada perante as
normas e regulamentos oficiais a que se subordina o seu licenciamento. Este Cédigo, no entanto, estabelece
distingdo entre trés categorias de bebidas alcodlicas: as normalmente consumidas durante as refei¢des, por isso
ditas de mesa (as Cervejas e os Vinhos, objetos do Anexo “P”); demais bebidas alcodlicas, sejam elas fermentadas,
destiladas, retificadas ou obtidas por mistura (hnormalmente servidas em doses, cuja publicidade é disciplinada pelo
Anexo "A"); e a categoria dos “ices”, “coolers”, “alcool pop”, “ready to drink”, “malternatives”, e produtos a eles
assemelhados, em que a bebida alcodlica é apresentada em mistura com agua, suco ou refrigerante, enquadrada
em Anexo proprio (0 Anexo “T”), e no Anexo “A”, quando couber.

As normas éticas que se seguem complementam as recomendagdes gerais deste Cadigo e, obviamente, ndo
excluem o atendimento as exigéncias contidas na legislacéo especifica.

A publicidade submetida a este Anexo:

1. Regra geral: por tratar-se de bebida alcodlica — produto de consumo restrito e impréprio para determinados
publicos e situagfes — deverd ser estruturada de maneira socialmente responséavel, sem se afastar da finalidade
precipua de difundir marca e caracteristicas, vedados, por texto ou imagem, direta ou indiretamente, inclusive
slogan, o apelo imperativo de consumo e a oferta exagerada de unidades do produto em qualquer pega de
comunicagao.

2. Principio da protecéo a criangas e adolescentes: no teréa criangas e adolescentes como publico-alvo. Diante
deste principio, 0s Anunciantes e suas Agéncias adotardo cuidados especiais na elaboragdo de suas estratégias
mercadoldgicas e na estruturacao de suas mensagens publicitarias. Assim:

a. criancas e adolescentes nao figurardo, de qualquer forma, em anuncios; qualquer pessoa que neles
apareca devera ser e parecer maior de 25 anos de idade;

b. as mensagens serdo exclusivamente destinadas a publico adulto, ndo sendo justificavel qualquer
transigéncia em relacdo a este principio. Assim, o contetdo dos anuncios deixara claro tratar-se de produto
de consumo impréprio para menores; ndo empregara linguagem, expressdes, recursos graficos e
audiovisuais reconhecidamente pertencentes ao universo infanto-juvenil, tais como animais “humanizados”,
bonecos ou animagdes que possam despertar a curiosidade ou a atengdo de menores nem contribuir para
gue eles adotem valores morais ou habitos incompativeis com a menoridade;

c. o planejamento de midia levard em consideracao este principio, devendo, portanto, refletir as restricdes e
0s cuidados técnica e eticamente adequados. Assim, o anincio somente sera inserido em programacao,
publicagédo ou web-site dirigidos predominantemente a maiores de idade. Diante de eventual dificuldade
para afericdo do publico predominante, adotar-se-a programacao que melhor atenda ao propdsito de
proteger criangas e adolescentes;

d. o0s websites pertencentes a marcas de produtos que se enquadrem na categoria aqui tratada deverdo
conter dispositivo de acesso seletivo, de modo a evitar a navegacdo por menores.

3. Principio do consumo com responsabilidade social: a publicidade ndo devera induzir, de qualquer forma, ao
consumo exagerado ou irresponsavel. Assim, diante deste principio, nos andncios de bebidas alcodlicas:

a. eventuais apelos a sensualidade n&o constituirdo o principal contelido da mensagem; modelos publicitarios
jamais serdo tratados como objeto sexual,

b. nao conterdo cena, ilustragdo, audio ou video que apresente ou sugira a ingestédo do produto;

c. nao serdo utilizadas imagens, linguagem ou argumentos que sugiram ser 0 consumo do produto sinal de
maturidade ou que ele contribua para maior coragem pessoal, éxito profissional ou social, ou que
proporcione ao consumidor maior poder de seducao;

d. apoiados na imagem de pessoa famosa, adotar-se-80 as mesmas condicionantes dispostas no item 2,
letras “a”, “b”, “c” e “d” do Anexo “Q” — Testemunhais, Atestados e Endossos;

e. ndo serdo empregados argumentos ou apresentadas situa¢des que tornem o consumo do produto um
desafio nem tampouco desvalorizem aqueles que ndo bebam; jamais se utilizard imagem ou texto que
menospreze a modera¢cdo No CONSUMO;

f.  ndo se admitira que sejam elas recomendadas em razao do teor alcodlico ou de seus efeitos sobre os
sentidos;

g. referéncias especificas sobre a redugao do teor alcodlico de um produto sao aceitaveis, desde que néo

haja implicagdes ou conclusfes sobre a seguran¢a ou quantidade que possa ser consumida em razdo de

tal reducéo;

ndo se associara positivamente o consumo do produto a condugéo de veiculos;

ndo se encorajara o consumo em situagdes impraéprias, ilegais, perigosas ou socialmente condenaveis;

ndo se associard o consumo do produto ao desempenho de qualquer atividade profissional;

ndo se associara o produto a situagdo que sugira agressividade, uso de armas e alteracé@o de equilibrio

emocional e

I.  ndo se utilizard uniforme de esporte olimpico como suporte a divulgagdo da marca.

T
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4. Clausula de adverténcia: Todo anuncio, qualquer que seja 0 meio empregado para sua veiculagdo, contera
“clausula de adverténcia” a ser adotada em resolucéo especifica do Conselho Superior do CONAR, a qual refletira a
responsabilidade social da publicidade e a consideragdo de Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de
Comunicagédo para com o publico em geral. Diante de tais compromissos e da necessidade de conferir-lhes plena
eficacia, a resolucao levara em conta as peculiaridades de cada meio de comunicagéo e indicara, quanto a cada um
deles, dizeres, formato, tempo e espago de veiculagdo da clausula. Integrada ao anuncio, a “clausula de
adverténcia” ndo invadira o contetudo editorial do Veiculo; sera comunicada com corregdo, de maneira ostensiva e
enunciada de forma legivel e destacada. E mais:

a. em Radio, devera ser inserida como encerramento da mensagem publicitaria;

b. em TV, inclusive por assinatura e em Cinema, devera ser inserida em audio e video como encerramento da
mensagem publicitaria. A mesma regra aplicar-se-a as mensagens publicitarias veiculadas em teatros,
casas de espetaculo e congéneres;

c. em Jornais, Revistas e qualquer outro meio impresso; em painéis e cartazes e nas pegas publicitérias pela
internet, devera ser escrita na forma adotada em resolucéo;

d. nos videos veiculados na internet e na telefonia, devera observar as mesmas prescrigdes adotadas para o
meio TV,

e. nas embalagens e nos rétulos, devera reiterar que a venda e o consumo do produto sdo indicados apenas
para maiores de 18 anos.

5. Midia exterior e congéneres: por alcangarem todas as faixas etarias, sem possibilidade técnica de
segmentacéo, as mensagens veiculadas em Midia Exterior e congéneres, sejam "outdoors", “indoors” em locais de
grande circulacgdo, telas e painéis eletrdnicos, "back e front lights", painéis em empenas de edificagdes, "busdoors",
envelopamentos de veiculos de transporte coletivo, peg¢as publicitarias de qualquer natureza no interior de veiculos
de transporte, veiculos empregados na distribuicdo do produto; pecas de mobiliario urbano e assemelhados etc.,
quaisquer gue sejam 0s meios de comunicagao e o suporte empregados, limitar-se-8o a exibi¢do do produto, sua

marca e/ou slogan, sem apelo de consumo, mantida a necessidade de inclusédo da “clausula de adverténcia”.

6. Excecdes: estardo desobrigados da inser¢édo de “clausula de adverténcia” os formatos abaixo especificados que
ndo contiverem apelo de consumo do produto:

a. publicidade estatica em estadios, sambodromos, ginasios e outras arenas desportivas, desde que apenas
identifique o produto, sua marca ou slogan;

b. asimples expressdo da marca, seu slogan ou a exposi¢do do produto que se utiliza de veiculos de
competicdo como suporte;

c. as “chamadas” para programacéo patrocinada em radio e TV, inclusive por assinatura, bem como as
caracterizacdes de patrocinio desses programas;

d. os textos-foguete, vinhetas de passagem e assemelhados.

7. Comércio: sempre que mencionar produto cuja publicidade é regida por este Anexo, o aniincio assinado por
atacadista, importador, distribuidor, estabelecimento varejista, bar, restaurante e assemelhado estara sujeito as
normas aqui previstas, especialmente as contidas no item 4.

8. Salas de espetaculos: a veiculagdo em cinemas, teatros e sales levara em consideragéo o disposto no item 2,
letra "c".

9. Cerveja sem alcool: a publicidade de "cerveja sem alcool" destacard, obrigatoriamente, tal caracteristica e se
submete, no que couber, as normas deste Anexo. Estara desobrigada da "clausula de adverténcia"”, desde que ndo
remeta a marca, slogan ou frase promocional de produto submetido ao presente Anexo ou aos Anexos “A” e “T".

10. Ponto de venda: a publicidade em pontos-de-venda devera ser direcionada a publico adulto, contendo
adverténcia de que a este é destinado o produto. As mensagens inseridas nos equipamentos de servico, assim
compreendidos as mesas, cadeiras, refrigeradores, luminosos etc., ndo poderéo conter apelo de consumo e, por
essa razao, ficam dispensadas da “clausula de adverténcia”.

11. Consumo responsavel: este Codigo encoraja a realizagdo de campanhas publicitarias e iniciativas destinadas a
reforcar a moderagdo no consumo, a proibicdo da venda e da oferta de bebidas alcodlicas para menores, e a
direcao responsavel de veiculos.

12. Interpretagdo: em razao da natureza do produto, 0 CONAR, os Anunciantes, as Agéncias de Publicidade, as
Produtoras de filmes publicitarios e os Veiculos de comunicagdo adotaréo a interpretacéo mais restritiva para as
normas dispostas neste Anexo.

Aprovado pelo Conselho Superior do CONAR em 18/02/08
Resolugéo que disciplina a formatagao das “clausulas de adverténcia”.



Conselho Superior do CONAR
RESOLUGAO N°02./08 REF. ANEXO “P”
Complementa o Anexo "P" - Cervejas e Vinhos,
do Cdédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria,
de 18/2/08.

O Conselho Superior do CONAR resolve:
1. A “clausula de adverténcia” prevista no item 4 do Anexo "P" contera uma das seguintes frases:

- "BEBA COM MODERAGAO"

- “CERVEJA E BEBIDA ALCOOLICA. VENDA E CONSUMO PROIBIDOS PARA MENORES”
- “ESTE PRODUTO E DESTINADO A ADULTOS”

- "EVITE O CONSUMO EXCESSIVO DE ALCOOL"

- “NAO EXAGERE NO CONSUMO”

- “QUEM BEBE MENOS, SE DIVERTE MAIS”

- "SE FOR DIRIGIR NAO BEBA”

- “SERVIR CERVEJA A MENOR DE 18 E CRIME”

Obs.:As frases acima ndo excluem outras, que atendam a finalidade e sejam capazes de refletir a responsabilidade
social da publicidade

1.1. No meio Radio, sera veiculada durante fragcdo de tempo suficiente para sua locu¢do pausada e compreensivel.

1.2. Nos meios TV, inclusive por assinatura e Cinema, quaisquer que sejam 0s suportes utilizados para o comercial,
ser4 veiculada em audio e video durante fracdo de tempo correspondente a, pelo menos, um décimo da duragéo da
mensagem publicitaria.

Utilizar-se-4 o seguinte formato: cartela tnica, com fundo azul e letras brancas de forma a permitir perfeita
legibilidade e visibilidade, permanecendo imével no video ou na tela. A cartela obedecera ao gabarito RTV de
filmagem, no tamanho padrao de 36,5 cm x 27 cm (trinta e seis e meio centimetros por vinte e sete centimetros); as
letras serdo da familia tipografica Univers, variagdo Médium, corpo 48, caixa alta. A locugdo constara apenas da
leitura da frase escolhida

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolugéo.

1.3. No meio Jornal, serd inserida em retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor
preta, padrdo Univers 65 Bold, caixa alta, has seguintes dimensdes:

Jornal Tamanho Padré&o (*)

Anuncio “Clausula de adverténcia”
1 Pagina Corpo 36
1/2 Pagina Corpo 24
1/4 Pagina Corpo 12

Jornal Tamanho Tabldide (*)

Anuncio “Clausula de adverténcia”
1 Pagina Corpo 24

1/2 Péagina Corpo 15

1/4 Péagina Corpo 12

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolucé&o.

(*) Os tamanhos nao especificados serdo proporcionalizados tomando-se por base a definicdo para 1/4 de pagina.

1.4. No meio Revista seré inserida em retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor
preta, padrdo Univers 65 Bold, caixa alta, nas seguintes dimensdes:



Anuncio (*) “Clausula de adverténcia”

Pagina Dupla/Pagina Simples Corpo 18
1/2 Pégina Corpo 12
1/4 Pégina Corpo 6

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolug&o.

(*) Os tamanhos néo especificados serdo proporcionalizados tomando-se por base a definicdo para 1/4 de pagina.

1.5. Na midia exterior e congéneres, quaisquer que sejam os suportes utilizados para o anuncio, sera incluida em
retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor preta, padrédo Univers 65 Bold, caixa alta,
nas seguintes dimensdes:

Anancio (*) “Clausula de adverténcia”
0 a 250 cm2 Corpo 16
251 a 500 cm2 Corpo 20
501 a 1000 cm2 Corpo 24
1000 a 1500 cm2 Corpo 26
1501 a 2000 cm2 Corpo 30
2001 a 3000 cm2 Corpo 36
3001 a 4000 cm2 Corpo 40
4001 a 5000 cm2 Corpo 48

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolugé&o.

(*) Os tamanhos néo especificados seréo proporcionalizados, tomando-se por base a definicdo para 500 cm2.
1.6. No meio Internet, integrara a mensagem publicitaria, qualquer que seja a forma adotada.

1.7. Nos cartazes, posteres e painéis exibidos no ponto-de-venda, além da “clausula de adverténcia” de
moderag¢do mencionada no item 4 do Anexo "P", sera inscrita também de forma legivel, em cores contrastantes com
o fundo da mensagem, a seguinte frase: "WVENDA E CONSUMO PROIBIDOS PARA MENORES DE 18 ANOS".
Obs.: Determinag&o contida no art. 81, n° Il do Estatuto da Crianca e do Adolescente, artigo 81, n° Il.

2. Na interpretagédo das recomendacbes dispostas no Anexo “P” e nesta Resolucéo, seja para efeito de criagéo,
producdo e veiculagdo do anudncio, seja no julgamento de infracéo ética por seu descumprimento, levar-se-4 em
conta:

0 contetido da mensagem;

0 meio de comunicagdo empregado.

c. aintengao de permitir a perfeita comunicagéo das “clausulas de adverténcia” e de facilitar sua apreensao
pelo publico;

op

3. Estao dispensadas da “clausula de adverténcia” a publicidade legal, as campanhas de cunho institucional e os
formatos expressamente especificados no item 6 do Anexo “P”.
Esta resolugdo entra em vigor nesta data, exigindo-se seu cumprimento a partir do dia 10 de abril de 2008.



ANEXO "T" - Ices e Bebidas Assemelhadas

Considera-se bebida alcodlica, para os efeitos da ética publicitaria, aquela que como tal for classificada perante as
normas e regulamentos oficiais a que se subordina o seu licenciamento. Este Cédigo, no entanto, estabelece
distingdo entre trés categorias de bebidas alcodlicas: as normalmente consumidas durante as refei¢es, por isso
ditas de mesa (as Cervejas e os Vinhos, objetos do Anexo “P”); demais bebidas alcodlicas, sejam elas fermentadas,
destiladas, retificadas ou obtidas por mistura (hnormalmente servidas em doses, cuja publicidade é disciplinada pelo
Anexo "A"); e a categoria dos “ices”, “coolers”, “alcool pop”, “ready to drink”, “malternatives”, e produtos a eles
assemelhados, em que a bebida alcodlica é apresentada em mistura com agua, suco ou refrigerante, enquadrada
em Anexo proprio (0 Anexo “T”), e no Anexo “A”, quando couber.

As normas éticas que se seguem complementam as recomendagdes gerais deste Cadigo e, obviamente, ndo
excluem o atendimento as exigéncias contidas na legislacéo especifica.

A publicidade submetida a este Anexo:

1. Regra geral: por tratar-se de bebida alcodlica — produto de consumo restrito e impréprio para determinados
publicos e situagfes — deverd ser estruturada de maneira socialmente responséavel, sem se afastar da finalidade
precipua de difundir marca e caracteristicas, vedados, por texto ou imagem, direta ou indiretamente, inclusive
slogan, o apelo imperativo de consumo e a oferta exagerada de unidades do produto em qualquer pega de
comunicagao.

2. Principio da protecéo a criangas e adolescentes: no teréa criangas e adolescentes como publico-alvo. Diante
deste principio, 0s Anunciantes e suas Agéncias adotardo cuidados especiais na elaboragdo de suas estratégias
mercadoldgicas e na estruturacao de suas mensagens publicitarias. Assim:

a. criancas e adolescentes nao figurardo, de qualquer forma, em anuncios; qualquer pessoa que neles
apareca devera ser e parecer maior de 25 anos de idade;

b. as mensagens serdo exclusivamente destinadas a publico adulto, ndo sendo justificavel qualquer
transigéncia em relacdo a este principio. Assim, o contetdo dos anuncios deixara claro tratar-se de produto
de consumo impréprio para menores; ndo empregara linguagem, expressdes, recursos graficos e
audiovisuais reconhecidamente pertencentes ao universo infanto-juvenil, tais como animais “humanizados”,
bonecos ou animagdes que possam despertar a curiosidade ou a atengdo de menores nem contribuir para
gue eles adotem valores morais ou habitos incompativeis com a menoridade;

c. o planejamento de midia levard em consideracao este principio, devendo, portanto, refletir as restricdes e
0s cuidados técnica e eticamente adequados. Assim, o anincio somente sera inserido em programacao,
publicagédo ou web-site dirigidos predominantemente a maiores de idade. Diante de eventual dificuldade
para afericdo do publico predominante, adotar-se-a programacao que melhor atenda ao propdsito de
proteger criangas e adolescentes;

d. o0s websites pertencentes a marcas de produtos que se enquadrem na categoria aqui tratada deverdo
conter dispositivo de acesso seletivo, de modo a evitar a navegacdo por menores.

3. Principio do consumo com responsabilidade social: a publicidade ndo devera induzir, de qualquer forma, ao
consumo exagerado ou irresponsavel. Assim, diante deste principio, nos andncios de bebidas alcodlicas:

a. eventuais apelos a sensualidade n&o constituirdo o principal contelido da mensagem; modelos publicitarios
jamais serdo tratados como objeto sexual,

b. nao conterdo cena, ilustragdo, audio ou video que apresente ou sugira a ingestédo do produto;

c. nao serdo utilizadas imagens, linguagem ou argumentos que sugiram ser 0 consumo do produto sinal de
maturidade ou que ele contribua para maior coragem pessoal, éxito profissional ou social, ou que
proporcione ao consumidor maior poder de seducao ;

d. apoiados na imagem de pessoa famosa, adotar-se-80 as mesmas condicionantes dispostas no item 2,
letras “a”, “b”, “c” e “d” do Anexo “Q” — Testemunhais, Atestados e Endossos;

e. ndo serdo empregados argumentos ou apresentadas situa¢des que tornem o consumo do produto um
desafio nem tampouco desvalorizem aqueles que ndo bebam; jamais se utilizard imagem ou texto que
menospreze a modera¢cdo No CONSUMO;

f.  ndo se admitira que sejam elas recomendadas em razao do teor alcodlico ou de seus efeitos sobre os
sentidos;

g. referéncias especificas sobre a redugao do teor alcodlico de um produto sao aceitaveis, desde que néo

haja implicagdes ou conclusfes sobre a seguran¢a ou quantidade que possa ser consumida em razdo de

tal reducéo;

ndo se associara positivamente o consumo do produto a condugéo de veiculos;

ndo se encorajara o consumo em situagdes impraéprias, ilegais, perigosas ou socialmente condenaveis;

ndo se associard o consumo do produto ao desempenho de qualquer atividade profissional;

ndo se associara o produto a situagdo que sugira agressividade, uso de armas e alteracé@o de equilibrio

emocional e

I.  ndo se utilizard uniforme de esporte olimpico como suporte a divulgagdo da marca.

T


http://www.conar.org.br/codigo/codigo.php

4. Clausula de adverténcia: Todo anuncio, qualquer que seja 0 meio empregado para sua veiculagdo, contera
“clausula de adverténcia” a ser adotada em resolucéo especifica do Conselho Superior do CONAR, a qual refletira a
responsabilidade social da publicidade e a consideragdo de Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de
Comunicagédo para com o publico em geral. Diante de tais compromissos e da necessidade de conferir-lhes plena
eficacia, a resolucao levara em conta as peculiaridades de cada meio de comunicagéo e indicara, quanto a cada um
deles, dizeres, formato, tempo e espago de veiculagdo da clausula. Integrada ao anuncio, a “clausula de
adverténcia” ndo invadira o contetudo editorial do Veiculo; sera comunicada com corregdo, de maneira ostensiva e
enunciada de forma legivel e destacada. E mais:

a. em Radio, devera ser inserida como encerramento da mensagem publicitaria;

b. em TV, inclusive por assinatura e em Cinema, devera ser inserida em audio e video como encerramento da
mensagem publicitaria. A mesma regra aplicar-se-a as mensagens publicitarias veiculadas em teatros,
casas de espetaculo e congéneres;

c. em Jornais, Revistas e qualquer outro meio impresso; em painéis e cartazes e nas pegas publicitérias pela
internet, devera ser escrita na forma adotada em resolucéo;

d. nos videos veiculados na internet e na telefonia, devera observar as mesmas prescrigdes adotadas para o
meio TV,

e. nas embalagens e nos rétulos, devera reiterar que a venda e o consumo do produto sdo indicados apenas
para maiores de 18 anos.

5. Midia exterior e congéneres: por alcangarem todas as faixas etarias, sem possibilidade técnica de
segmentacéo, as mensagens veiculadas em Midia Exterior e congéneres, sejam "outdoors", “indoors” em locais de
grande circulacgdo, telas e painéis eletrdnicos, "back e front lights", painéis em empenas de edificagdes, "busdoors",
envelopamentos de veiculos de transporte coletivo, peg¢as publicitarias de qualquer natureza no interior de veiculos
de transporte, veiculos empregados na distribuicdo do produto; pecas de mobiliario urbano e assemelhados etc.,
quaisquer gue sejam 0s meios de comunicagao e o suporte empregados, limitar-se-8o a exibi¢do do produto, sua

marca e/ou slogan, sem apelo de consumo, mantida a necessidade de inclusédo da “clausula de adverténcia”.

6. Excecdes: estardo desobrigados da inser¢édo de “clausula de adverténcia” os formatos abaixo especificados que
ndo contiverem apelo de consumo do produto:

a. apublicidade estatica em estadios, sambddromos, ginasios e outras arenas desportivas, desde que apenas
identifique o produto, sua marca ou slogan;

b. asimples expressdo da marca, seu slogan ou a exposi¢do do produto que se utiliza de veiculos de
competicdo como suporte;

c. as “chamadas” para programacéo patrocinada em radio e TV, inclusive por assinatura, bem como as
caracterizacdes de patrocinio desses programas;

d. os textos-foguete, vinhetas de passagem e assemelhados.

7. Comércio: sempre que mencionar produto cuja publicidade é regida por este Anexo, o aniincio assinado por
atacadista, importador, distribuidor, estabelecimento varejista, bar, restaurante e assemelhado estara sujeito as
normas aqui previstas, especialmente as contidas no item 4.

8. Salas de espetaculos: a veiculagdo em cinemas, teatros e sales levara em consideragéo o disposto no item 2,
letra "c".

9. Ponto de venda: a publicidade em pontos-de-venda devera ser direcionada a publico adulto, contendo
adverténcia de que a este é destinado o produto. As mensagens inseridas nos equipamentos de servigo, assim
compreendidos as mesas, cadeiras, refrigeradores, luminosos etc., ndo poderdo conter apelo de consumo e, por
essa razao, ficam dispensadas da “clausula de adverténcia”.

10. Consumo responsavel: este Codigo encoraja a realizagdo de campanhas publicitarias e iniciativas destinadas a
reforcar a moderagdo no consumo, a proibi¢cdo da venda e da oferta de bebidas alcodlicas para menores, e a
direcdo responsavel de veiculos.

11. Aplicabilidade: as normas deste Anexo “T” ndo se aplicam a publicidade dos produtos que adotarem marca ou
slogan, ou sinais e expressfes de propaganda, ou campanhas, ou personagens, ou elementos de comunicagdo
associados a bebidas alcodlicas, cujos anuncios sejam regidos pelo Anexo “A”. Nessas hipoteses prevalecerao as
restricbes e recomendagdes dispostas no Anexo “A”.

12. Interpretacdo: em razao da natureza do produto, 0 CONAR, os Anunciantes, as Agéncias de Publicidade, as
Produtoras de filmes publicitarios e os Veiculos de comunicacao adotarao a interpretacdo mais restritiva para as
normas dispostas neste Anexo.

Aprovado pelo Conselho Superior do CONAR em 18/02/08
Resolucdo que disciplina a formatacao das “clausulas de adverténcia”.



Conselho Superior do CONAR
RESOLUGAO N°03./08 REF. ANEXO “T”
Complementa o Anexo "T" - Ices e Bebidas Assemelhadas,
do Cdédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria,
de 18/2/08.

O Conselho Superior do CONAR resolve:
1. A “clausula de adverténcia” prevista no item 4 do Anexo "P" contera uma das seguintes frases:

- "BEBA COM MODERAGAO"

- “A VENDA E O CONSUMO DE BEBIDA ALCOOLICA SAO PROIBIDOS PARA MENORES”
- “ESTE PRODUTO E DESTINADO A ADULTOS”

- "EVITE O CONSUMO EXCESSIVO DE ALCOOL"

- “NAO EXAGERE NO CONSUMO”

- “QUEM BEBE MENOS, SE DIVERTE MAIS”

- "SE FOR DIRIGIR NAO BEBA”

- “SERVIR BEBIDA ALCOOLICA A MENOR DE 18 E CRIME”

Obs.:As frases acima ndo excluem outras, que atendam a finalidade e sejam capazes de refletir a responsabilidade
social da publicidade

1.1. No meio Radio, sera veiculada durante fragcdo de tempo suficiente para sua locu¢do pausada e compreensivel.

1.2. Nos meios TV, inclusive por assinatura e Cinema, quaisquer que sejam 0s suportes utilizados para o comercial,
ser4 veiculada em audio e video durante fracdo de tempo correspondente a, pelo menos, um décimo da duragéo da
mensagem publicitaria.

Utilizar-se-4 o seguinte formato: cartela tnica, com fundo azul e letras brancas de forma a permitir perfeita
legibilidade e visibilidade, permanecendo imével no video ou na tela. A cartela obedecera ao gabarito RTV de
filmagem, no tamanho padrao de 36,5 cm x 27 cm (trinta e seis e meio centimetros por vinte e sete centimetros); as
letras serdo da familia tipogréafica Univers, variacdo Médium, corpo 48, caixa alta. A locugdo constara apenas da
leitura da frase escolhida

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolug&o.

1.3. No meio Jornal, serd inserida em retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor
preta, padrdo Univers 65 Bold, caixa alta, has seguintes dimensdes:

Jornal Tamanho Padré&o (*)

Anuncio “Clausula de adverténcia”
1 Pagina Corpo 36
1/2 Pagina Corpo 24
1/4 Pagina Corpo 12

Jornal Tamanho Tabldide (*)

Anuncio “Clausula de adverténcia”
1 Pagina Corpo 24

1/2 Péagina Corpo 15

1/4 Péagina Corpo 12

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolucé&o.

(*) Os tamanhos nao especificados serdo proporcionalizados tomando-se por base a definicdo para 1/4 de pagina.

1.4. No meio Revista seré inserida em retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor
preta, padrdo Univers 65 Bold, caixa alta, nas seguintes dimensdes:



Anuncio (*) “Clausula de adverténcia”

Pagina Dupla/Pagina Simples Corpo 18
1/2 Pégina Corpo 12
1/4 Pégina Corpo 6

Obs.: Outros formatos alternativos poderdo ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolug&o.

(*) Os tamanhos néo especificados serdo proporcionalizados tomando-se por base a definicdo para 1/4 de pagina.

1.5. Na midia exterior e congéneres, quaisquer que sejam os suportes utilizados para o anuncio, sera incluida em
retangulo de fundo branco, emoldurada por filete interno, em letras de cor preta, padrédo Univers 65 Bold, caixa alta,
nas seguintes dimensdes:

Anancio (*) “Clausula de adverténcia”
0 a 250 cm2 Corpo 16
251 a 500 cm2 Corpo 20
501 a 1000 cm2 Corpo 24
1000 a 1500 cm2 Corpo 26
1501 a 2000 cm2 Corpo 30
2001 a 3000 cm2 Corpo 36
3001 a 4000 cm2 Corpo 40
4001 a 5000 cm2 Corpo 48

Obs.: Outros formatos alternativos poderao ser considerados desde que atendam a finalidade de orientar o publico e
estejam em conformidade com o item 2 desta Resolug&o.

(*) Os tamanhos néo especificados seréo proporcionalizados, tomando-se por base a definicdo para 500 cm2.
1.6. No meio Internet, integrara a mensagem publicitaria, qualquer que seja a forma adotada.

1.7. Nos cartazes, posteres e painéis exibidos no ponto-de-venda, além da “clausula de adverténcia” de
moderacdo mencionada no item 4 do Anexo "T", serd inscrita também de forma legivel, em cores contrastantes com
o fundo da mensagem, a seguinte frase: "WVENDA E CONSUMO PROIBIDOS PARA MENORES DE 18 ANOS".
Obs.: Determinagao contida no art. 81, n° Il do Estatuto da Crianca e do Adolescente, artigo 81, n° Il.

2. Na interpretagédo das recomendagdes dispostas no Anexo “T” e nesta Resolugao, seja para efeito de criagao,

producdo e veiculagdo do anudncio, seja no julgamento de infracéo ética por seu descumprimento, levar-se-4 em
conta:

0 contetido da mensagem;

0 meio de comunicagao empregado.

c. aintengdo de permitir a perfeita comunicagao das “clausulas de adverténcia” e de facilitar sua apreensao
pelo publico;

op

3. Estdo dispensadas da “clausula de adverténcia” a publicidade legal, as campanhas de cunho institucional e os
formatos expressamente especificados no item 6 do Anexo “T”. Esta resolugédo entra em vigor nesta data, exigindo-
se seu cumprimento a partir do dia 10 de abril de 2008.



